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摘　要：传统手工潮绣在现代服装上的运用已不多见，潮汕地区以名瑞集团为代表的众多服装本土企业及品牌早已成功将潮绣

应用在婚纱晚礼服，很早就走出国门，将潮绣婚纱礼服推向国际市场。 结合当前消费市场大趋势、市场机制以及消费需求，如何尊崇
服务及体验优先的客户群体，顺应互联网、大数据时代发展，思考潮绣在服装定制产业应用中的问题，创新发扬其工艺优势，以及潮
绣应用于服装的市场营销策略及发展模式。 探寻一条潮绣新的发展道路和模式以挖掘潮绣的巨大潜力。
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　　１　独特的潮绣
四大名绣之一的粤绣是广东刺绣艺术的总称，是由广绣和潮绣

两大派系组成。 潮绣的独特垫高技法使其在各类绣种中脱颖而出，
在中国各大绣种中显得独一无二。 一般的刺绣大都是以平绣为主，
而潮绣则以立体垫高绣为主要特色而明显区别于其他绣种。 这种
垫高绣的工艺技法包含了垫高铺绒、垫高钉金绣等，使得潮绣绣品
整体呈现浮雕之感。 潮绣刺绣技法种类多样，具有垫金绣、钉金绣、
金银线绣、线绣、抽纱、珠绣、通锦绣多种工艺技法。 特别是它的垫
金绣是区别于其他绣种的最显著特征，是其他绣种所不具备的艺术
风格。 这些种类及技法可灵活在服装上应用，尤其是对礼服及高级
定制类的服装进行装饰及艺术表现。 潮绣的 ２００多种针法能够满
足刺绣在服装上多种形式的需要。

２　当前高级定制市场需求趋势
现今经济发展提升对于高定服饰的需求量。 人们生活水平日

益提高，对服装高级定制或高级成衣的需求量及要求也在提高。 高
级成衣的独特风格以及与众不同的穿衣品味心理需求成为现今中
国高收入人群的一个大趋势和潜在发展市场。 国际社会交往日益
频繁，在各领域的交往中，人们相互尊重的意识观念逐渐增强，越来
越意识到服装在社交礼仪场合的重要性，国人开始寻找代表自己形
象的高级时装。 大众成衣目前已经无法满足成功人士的个性需求，
高级定制时装正好能满足这些消费者，这也给我国高级定制时装的
发展带来了机会。 随着西方奢侈品纷纷看好并进军中国市场，也极
大刺激了国内本土高级定制的发展。
随着我国各行各类的文艺活动以及娱乐媒体的蓬勃，明星

和主持人的礼服需求增大。 此外，我国当前许多八零、九零后的
年轻人在进行婚礼服的选择时，为了摆脱过去传统的租凭礼服
的形式而去定制属于自己的婚纱礼服来彰显自己独特的品味。
同时，一些高级会所的私人聚会中也都将礼服的穿着流行化。
这些迹象表明，目前我国的高级定制有很大的市场需求。 而潮
绣在礼服上的运用不仅早有先例，而且历史悠长。 龙凤褂的礼
服嫁衣耳熟能详，名瑞等企业出品的婚纱晚礼服在国际市场大
显身手，这些发展和兴起并不是偶然，而是顺应现今高定时代潮
流兴盛起来。 更能说明潮绣在高定服装产业中的运用及高定服
装的市场需求成为必然趋势。

３　潮绣的现状分析及创新探析
为何老谈创新老是创新不起来？ 一是传统的创新侧重在装

饰精品上的一些传统素材的传承，比如装饰画等题材。 二是缺
乏在图案及题材上的创新。 笔者通过市场走访调、以及众多资
料显示，即使是从古传承至今的潮绣，专门从事绣品的画稿设计
者人才寥寥无几。 如何更好地将潮绣应用在服装上，首先要考
虑的是图案的设计在服装中的完美结合。 绣坊应该与服装设计
工作室进行合作，将精通潮绣工艺的绣工与设计师合作，或与工
作室合作，共同研发制作高定服饰或高级成衣。 图案设计很重

要很关键，现在潮绣很多沿袭的都是传统题材及传统图案素材。
有些潮绣品因沿袭和照搬传统，不懂得图案的设计变形，配色也
陈旧且无新意。 虽然现阶段的一些工作绣坊有图稿设计师的存
在，但他们设计的大多是根据寓意及元素所设计出来与前人无
太大差异的传统性题材饰品。 如何利用潮绣在国内绣种中所不
具有的垫金绣优势来扬长避短，也是我们需要深思的问题。

４　潮绣服装定制上的创新运用及发展前景
潮绣在服装行业中的定位需分清。 现今市场的潮绣作品，

精品侧重在装饰物，而平价的机织绣品又只侧重在佛庙贡品等
物上，再更延伸的产物无非就是礼服、嫁衣和戏服，但市场定位
人群都有限。 要解决产品单一问题，首先潮绣的定位可以取决
于市场的消费水平及能力的人群而分为几个不同的定位。 例如
平价的婚嫁衣产品则是利用机绣进行批量化生产，形成具有潮
绣装饰为特色的大众时装品牌。 消费定位高的市场需求，可以
将潮绣运用在高级定制或高级成衣中，手法多样的潮绣满足各
类应用在服装中的绣法要求。 金银线绣可奢华，抽纱可淡雅甜
美，珠绣可时尚，垫高绣可高贵典雅，通锦绣在礼服上探索新的
表现形式。 传统的精品耗时，低廉的机绣绣品、寺庙用品一般以
单户家庭加工为单位的零散作业，每家每户以计件的兼职形式。
精品耗时长，工程量大，工人以小时拿工资，工资低，而成品卖价
高，市场小。 如果将刺绣运用在服装上，工程量相对较小，耗时
自然也短，服装快销，面向的消费群体多，市场大，资金收回快，
工资相应也增加，有利于激发工人的热情及积极性。
如何结合新兴市场体制需求发展潮绣在定制服装中的创新运

用，是现在亟待解决的问题。 可采取的推广方式及手段即强化潮绣
高定服饰的品牌意识、系统化品牌的宣传，利用潮汕婚纱晚礼服名
镇的集群效应，以及名人名模宣传效应，提高品牌影响力和知名度。
潮绣发展兴盛与否所带给当地经济效益有所关系，保障当地群众利
益政府自然会更加重视保护、投资和宣传，使潮绣特色的服饰品牌
形成具有潮州当地众多特色工艺的城市名片之一给政府带来利益，
给当地带来经济效益和促进并带动当地产业发展。
最后，潮绣的发展也同样离不开营销宣传模式，现今是互联网

全面普及的网络营销时代，人人都关注网络，甚至离不开网络，网络
购物、金融、服务以及多种产业遍及人们生活的各个领域。 以 Ｏ２Ｏ
模式理念，以及云网络的客户群体数据应用是目前应该积极尝试的
重要手段之一。 这样一个大数据时代背景下，利用线上宣传，线下
发展的营销模式，开辟寻求潮绣品牌新的发展道路。
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宣传文化活动的举办，采用工程项目管理的方式和管理思路开
展宣传工作，将责任划分到人，从而实现高效宣传工作的虚实结
合。 其次，应进行传统媒体以及新媒体的整合，从而有效增强宣
传工作的合力作用，在充分依托团党组织的基础上，采用新媒体
软硬件设施进行网络教育团体的创建，从而实现高效宣传工作
的网络化。 同时还应建立起相应的网上宣传工作管理系统，实
现宣传管理工作向宣传教育和服务过程的转变。
新媒体技术的出现，为高校党建宣传工作开展提供了新平

台、新模式与新路径，我们要主动作为，把握新媒体发展趋势，不
断创新工作模式，提升新媒体应用的能力与水平，切实提高党建

宣传工作的实效性，让高校党建宣传工作真正占领网络高地的
“制高点”。
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